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Abstract 

Today, India has become an influential power in the international system. The industry and the 

growing economy and diverse - big democracy, have made the image of India based on global objects. 

Indian cinema (Bollywood) is one of the most important and influential factors in the structure of 

Indian national identity, as well as the perception of India's global image and its branding in 

international environment. The study aims to researching on role of Bollywood in the construction and 

reconstruction of India's image and Indian nation branding. The paper methodology is descriptive-

analytical method based on library and media resources. Therefore, the main question of this paper is 

what is the role of the Bollywood in India's making image and positive perception of India's nation 

branding in international system? The paper first conceptualizes the meanings of nation branding and 

then in response to the main question, this paper emphasizes that the Bollywood with the updated 

tools, has played an important role in spreading the positive perception of India's nation branding and 

increasing its popularity around the world by the construction of Indian national identity, the 

expansion of the attractiveness of the foundations of national identity and the cultural-political 

existence of India 
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1. Introduction 

Today, India is increasingly regarded as one of the fastest growing economies in the world with a 

secular and pluralistic style of governance. Now India is one of the biggest economic and political 

powers. In addition, the global image of India on the basis of different economic, cultural and political 

components is moving towards positive perception and it becoming attractive. One of the main 

components of the expansion of India's positive global branding is Bollywood cinema. Accordingly, 

this study seeks to examine the role of Bollywood in rebuilding and expanding the positive image of 

India and its brand in the international environment. Therefore, the main question of the present study 

is what is the role of Bollywood in portraying and positively perceiving India's nation branding in the 

international system?  The purpose of the present study is to explore the historical conceptualisation of 

Indian cinema (Bollywood) and its role in reconstructing the image and branding of creative, new and 

incredible India. 

The article firstly analysing the historical influence of Bollywood in the world through the concept 

of nation branding and after that this paper emphasizes that Indian popular cinema plays an important 

role in expanding the positive perceptions of Indian nation branding and increasing popularity and 

Indian soft power in all over the world. Moreover, Indian cinema using up to date methods for shaping 
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Indian national Identity and by doing so India's attractiveness growing up and India identifying as a 

cultural-political entity in all over India. 

 Bollywood has made India to expand its soft power, and bring a moderate image of India to the 

world. Despite large population and widespread poverty in India, this country has been able to move 

the foundations of development all over the country and bring attractiveness and global branding to 

India while attracting international capital for process of development in India. Now India is a 

pluralistic, secular and peaceful power. 

2. Research Methodology 

The present study investigates the role and impact of Bollywood in the internationalization of image of 

India through a qualitative method based on a descriptive-analytical approach and through library and 

media sources. On this basis, the paper first explains the theoretical frameworks of the research and 

the concept of Bollywood cinema and its influences and then explores the history and explanation of 

Bollywood as one of the foundations of India's soft power. 

3. Discussion 

Nowadays, the Indian cultural industry, especially Bollywood, has a major role in the India's nation 

branding as a whole and as an entity. Bollywood is one of the key factors in globalizing India's image, 

making it attractive and attracting international capital to India. Bollywood plays an important role in 

India's national unity as well as rebuilding India's national image and branding in abroad. The term 

which most widely used to describe India in Bollywood is “unity in diversity”. Some people have 

acknowledged that there are two things that can be done to bring Indian together. These are two 

things: Bollywood and cricket. Indian public cinema plays an important role in defining and designing 

the feeling of nationality in people's minds. Bollywood plays an important role in India's foreign 

policy and shaping regional and international thinking about India. Bollywood is spreading day by day 

in many countries around the world including Europe and East of Asia. Indian cinema has gained 

popularity in China, Pakistan, Middle East countries, Africa and so it has become part of the 

modernity culture in various countries. The people of the Asia and Africa have a positive feeling about 

Bollywood and they are culturally and socially close to Indian cinema, and they see the story of Indian 

films as the story of their own lives.  The importance of family values, romance and boundless emotion 

in Bollywood cinema has created a special style of cinema in the world which is belongs to India. 

Accordingly, this cinema has gained a lot of fans and has enhanced the positive image, fame and 

popularity for India. 

4. Conclusion 

There has been a lot of criticism on Indian cinema. Domestic critics of Bollywood have acknowledged 

that there are basically few Indians who can describe their lives to mainstream Bollywood and ask 

them to make it a movie. They say Bollywood in its current form is not a true image of India and 

Indian society. Because it causes the Indian poor people to ignore the structural-systemic factors of 

poverty, discrimination and corruption in India and have a dreamy image of India. This benefits the 

upper classes and international companies that invest in Bollywood and the Indian economy. Radical 

political groups see Bollywood as part of the capitalist system which reproducing poverty, corruption, 

and increasing class distances and discrimination in Indian society and naturalizing misery for Indian.  

They believe that Bollywood causes the spread of influence of capitalism and its values in Indian 

traditional- religious society and millions of Indians are accustomed to be extremely poor by 

Bollywood, so they see their poverty as natural. Despite the overwhelming criticism, every day we are 

witnessing the expansion of Bollywood's role in the political, religious, social, economic and cultural 

life of the Indians. Fundamental criticism of Indian cinema has enhanced the creativity of this cinema. 

Today, many of India's social, economic, cultural and political issues and crises are being screened 

through Bollywood cinema. Domestic and international political conflicts and their various solutions 

are provided through Bollywood. For example, today's Indian cinema industry plays an important role 

in reducing the political and cultural tensions between ordinary people of Indian and Pakistani society. 

Many cultural, social and religious problems arising from India's traditional structure and their 

solutions are display through Bollywood. Today, it also plays a cultural and educational role. Despite 

the enormous criticism on Bollywood, the commercial cinema's role in maximizing profits on the 

world market, positively portraying India, shaping the Indian national identity and creating a new job 
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market for millions of Indians is undeniable. In addition, Bollywood cinema has expanded the positive 

global image of India (despite its large population, corruption, poverty, and extreme inequality) and 

attracting millions of tourists and bringing economic capital to India. Finally, Bollywood and the 

Indian cultural industry today play an important role in portraying and positively expanding the India's 

nation branding in the world and it is an essential part of India's soft power tools. 
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 چکیده

از مواردی   ،رشد و دموکراسی پهناور و متکثرالملل است. صنعت و اقتصاد درحالثیرگذار در نظام بینأهند امروزه یک قدرت ت

بندی کرده است. سینمای هندوستان )بالیوود( نیز ازجملااه مناااب  و های نظام جهانی ساخت است که تصویر هند را برمبنای ابژه

الملل برندینگ هند جهانی در محیط بینو  ثیرگذار در بافت و ساختار هویت ملی هند و همچنین ادراک تصویرأعوامل مهم و ت

بندی و بازسازی تصویر و برندینگ هند اساات. مقالااه بااا بررسی نقش بالیوود در ساخت   ،امروزی است. هدف پژوهش حاضر

ال اساساای ؤ اساااس ساا پااردازد. برهمینی به بررسی ایاان اماار میاای و رسانهتحلیلی و برمبنای مناب  کتابخانه-روشی توصیفی

پژوهش حاضر این است که اصولاً بااالیوود چااه نقشاای در تصویرسااازی و ادراک مثباات برناادینگ ملاای هندوسااتان در نظااام 

بندی زطریق ساااخت روز و اکند که بالیوود با ابزارهای بهکید میأال پژوهش، بر این امر تؤ در پاسخ به س  المللی دارد؟ مقالهبین

سیاساای کشااور هندوسااتان، نقااش مهماای در -هویت ملی هندی و گسترش جذابیت مبانی هویت ملی و موجودیاات فرهنگاای

 گسترش ادراک مثبت برندینگ ملت هند و افزایش محبوبیت آن دارد.

 : هند، بالیوود، قدرت نرم، برندینگ، ملت یکلید ی هاواژه

 مقدمه -1

های استراتژیکی است که بااه جنباام مهماای از ازجمله ایده  ،المللشدن در بازار جهانی و محیط بینجذابها برای  ظرفیت ملت 

ازجمله اهداف اساسی این جنبه، برقراری یک تصویر مطلوب از یک کشور و مقابلااه   ؛الملل معاصر تبدیل شده است روابط بین

یتال جهانی است. این هدف، هم بازیگران دولتی ازجمله دولاات های دیجبا تصاویر منفی در رابطه با آن کشور در عصر جریان

ملت و هویت ملی نیز امروزه از یک ایدۀ سیاساای   ،مبناکند. برهمینها و بازیگران غیردولتی را درگیر این مسئله میو هم شبکه

یااد، ملاات را بااه بندی جدبه یک محصول تجاری تبدیل شده است و شکلی نو و دوباره به خااود گرفتااه اساات. ایاان ساااخت 

برناادینگ ملاات . تصویر ملی ارزشمند شکل گرفتااه اساات   نام برندینگ ملت و متعاقباًبرندینگ اتصال داده و امروزه مفهومی به

(Nation brandingاشاره دارد به فر )یندهای برندکردن و جذابیت یک ملت و کلیت فرهنگی، سیاسی و اقتصادی آن در محیط ا
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 .(Beidollahkhani, 2017; Anholt, 2007) های مختلااآ آن کشااورن خارجی با استفاده از ظرفیت خارجی و در ادراک مخاطبا

نه بااه سرتاساار دنیااا ساافر کننااد و در اتوانند آزادعصر تصاویر است. شهروندان کشورهای موفق و مشهور دنیا می  ،عصر امروز

طور همزمااان، تواند بهالمللی دارد، میمثبت بین  مکشوری که وجه  ،براینکشورهای دیگر به کار و زندگی مشغول شوند. علاوه

 ;Buhmann, 2016) المللی را جذب کند و از این طریق به گسترش نفوذ و اقتدار ملی خود بپردازدای و بینهای منطقهسرمایه

Beidollahkhani, 2019)بااه ارزش ادراکاای و بصااری  تااوانراحتی می. امروزه با مسافرت به خارج از مرزهای یک کشااور بااه

برندینگ و تصویر یک ملت پی برد. بسیاری از کشورهای خوب دنیا امروزه مرکز آمال و آرزوها و اهااداف مخاطبااان جهااانی 

یندهایی کااه بااا اورند. فرآیندی از تصویر و ادراکات را به ذهن مخاطب میاها فراین  ماست. سوئد، آمریکا، آلمان، ژاپن و... هم

محصااولات و شااهروندان آن کشااورها را صاااحب  هماامبسیار جذاب و پرمعنایی را دربردارد و نام آن کشورها و   خود مفاهیم

ترین اقتصااادهای عنوان یکاای از سااری امااروزه، هنااد بااه .(Fan, 2008; Sengupta, 2016) کناادهای فراوانی میاعتبار و مزیت 

عنوان یک قدرت اقتصادی و سیاسی مورد توجه قرار ای بهور فزایندهطرشد جهان و با شیوۀ حکمرانی سکولار و متکثر، بهروبه

شاادن های مختلآ اقتصادی، فرهنگی و سیاساای بااه ساامت جذابلفهؤ براین، تصویر جهانی هند بر مبنای معلاوه  ؛گرفته است 

را در بازسازی و گسترش تصویر مثبت هنااد و برنااد   کند تا نقش بالیووداساس این پژوهش تلاش میپیش رفته است. برهمین

 المللی بررسی کند.آن در محیط بین

 ال تحقیقؤبیان مسئله و س -1-1

، هند سومین اقتصاد بزرگ جهان بعد از آمریکا و چین است. این در حالی اساات کااه 2015براساس رقم قدرت خرید در سال  

با این  .(Drèze and Sen, 2013: 45; IMF, 2015) در خود جای داده است درصد از فقیرترین مردم جهان را  40هند همچنین 

، با ادغام در اقتصاد جهانی، میزان جمعیاات فقیاار خااود را از 2013وجود هند توانسته است در طی یک دورۀ سی ساله تا سال  

ی از قاادرت ناارم هنااد و درصد کاهش دهد. همزمان با افزایش قدرت اقتصادی هند، آگاااهی و ادراک جهااان  22درصد به    60

یک سیستم ساانتی  Ayurvedaها و عبادات مذهبی و غیرمذهبی، یوگا و آیورودا )ها، فستیوالمثال جشن  برایآن )  مفرهنگ عام

براین، قاادرت ناارم هنااد، دارای ابعاااد علاوه  ؛های جمعی گسترش یافته است پزشکی در فرهنگ هندوها است( از طریق رسانه

گیرد. تمدن هندوها به پنج هزار سال قبل از های تمدنی و جغرافیایی مختلفی را دربرمیترۀ آن حوزهتمدنی بزرگی است و گس

های مختلفی ازجمله مااذهب، های فرهنگی در جهان است که در حوزهترین شکلاساس یکی از مهمگردد و برهمینمیلاد برمی

. شکوفا شده است. هند خواستگاه چهار دین قاادیمی در دنیااا اساات. .فلسفه، هنر، معماری، زبان، ادبیات، تجارت، مسافرت و.

م ساا های دیگری ازجمله کنفوسیسم، شینتیبراین، دین( و... علاوهSikhismم )س( و سیکیJainismهندوئیسم، بودیسم، جینیسم )

(Shintoism و اسلام نیز در طول قرون مختلآ همزیستی مسالمت )اندگر داشااتهای را با یکاادیآمیز و همگرایانه (Sen, 2005: 

 ،اساس قدرت نرم هند در یک مبنای تاریخی نه به ساامت غااربای دارد. برهمین( نفوذ جهانی هند تاریخ طولانی و پیچیده24

رشااد  منفوذ فرهنگی هند در طول دوران اولی .(Tharoor, 2012: 1; Dinnie, 2008) گیری شده است بلکه به سمت آسیا جهت 

بااراین علاوه ؛شرق و جنوب شرقی آسیا از طریااق رشااد و گسااترش هندوئیساام و بودیساام پراکنااده بااود  مسیحیت در سراسر

ای کانونی بین هند و سایر نقاط آساایا ابعاااد فرهنگاای و مبنا رابطهاند. برهمینهای اسلامی مختلفی بر هند حکمرانی کردهتمدن

شااود. برمبنااای خوبی مشاااهده میدر تشکیل هندوستان امروز بااهارتباطی قوی دارد. بودیسم در قلب این تعامل است. این امر  

امااروزه صاانعت فرهنگاای هنااد  .(Liu, 1988: 123بودیسم ارتباطات تمدنی قوی بین تمدن هندو و تمدن چینی وجااود دارد )

یافته موجودیاات توسااعهعنوان یااک تمامیاات و  تصویرسازی و بازسازی برندینگ هند، به  ۀنقش مهمی در پروژ  ،بالیوود  ویژهبه

المللی بااه هندوسااتان اساات. بین  مکردن آن و جذب سرمایکردن تصویر هند، جذابدارد. بالیوود ازجمله عوامل اساسی جهانی

 ؛کناادبالیوود در کنار بازسازی تصویر و برندینگ ملی هند در خارج از کشور، نقش مهمی در وحدت ملی هنااد نیااز بااازی می
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سی پژوهش حاضر این است که اصولاً بالیوود چه نقشی در تصویرسازی و ادراک مثبت برندینگ ملی ال اساؤ اساس سبرهمین

پسااند هناادی )بااالیوود( و شناساای تاااریخی سااینمای عامهالمللاای دارد؟ هاادف پااژوهش حاضاار مفهومهندوستان در نظام بین

 لاق و باورنکردنی است.وتحلیل نقش آن در بازسازی تصویر و ساخت برندینگ هندوستان جدید، ختجزیه

 اهداف پژوهش -1-2

ضاامن   ،بندی و بازسااازی تصااویر و برناادینگ هنااد اساات. مقالااهبررساای نقااش بااالیوود در ساااخت   ،هدف پژوهش حاضاار

کنااد کااه سااینمای کیااد میأشناسی برندینگ ملت، به امر تنقاط دنیا از طریق مفهوموتحلیل تاریخی نفوذ بالیوود در اقصیتجزیه

عنوان یااک بندی هویاات ملاای هناادی و گسااترش جااذابیت هنااد بااهروز و ازطریق ساااخت ازطریق ابزارهای به  پسند هندعامه

سیاسی، نقش مهمی در گسترش اداراک مثبت برندینگ ملت هند و افزایش محبوبیت و قدرت ناارم آن در -موجودیت فرهنگی

افزاری خود، تصویر متعادلی از خود را به دنیا مخااابره ت نرمنقاط دنیا دارد. بالیوود باعث شده تا هند ضمن گسترش قدراقصی

های توسااعه در کشااور گرا که توانسته است با وجود جمعیت زیاد و فقر گسترده، پایااهکند. یک قدرت متکثر، سکولار و صلح

المللاای های بینپهناور هندوستان را به حرکت درآورد و برناادینگی جااذاب و جهااانی از هنااد ارائااه دهااد و همزمااان ساارمایه

 هند کند. متوسعای را جذب اقتصاد درحالگسترده

 روش تفضیلی پژوهش -1-3

ای بااه بررساای نقااش و ای و رسااانهتحلیلی و برمبنای مناب  کتابخانه-پژوهش حاضر، با روشی کیفی مبتنی بر رویکرد توصیفی

شناساای های نظااری و مفهوممقاله ابتدا با تبیین چارچوباساس  پردازد. برهمینالمللی هند میثیر بالیوود در تصویرسازی بینأت

 پردازد.افزاری هند، میعنوان یکی از مبانی قدرت نرمبندی آن، به تاریخچه و تبیین بالیوود بهبرندینگ ملت و سطح

 پژوهش ۀپیشین -1-4

ثیر یا نقااش سااینمای ملاای أرابطه با تالملل در مناب  فارسی، پژوهش جامعی در  در ادبیات موضوعی علوم سیاسی و روابط بین

کتب و مقالات زیادی وجااود   ،اما در مناب  لاتین  ؛هند در سیاست خارجی این کشور و برندینگ و تصویر ملی آن وجود ندارد

جملااه کنیم. ازاند. در زیر چند نمونه از این کارها را معرفاای ماایالمللی به این مسئله پرداختهبین  -دارد که با دیدگاهی فرهنگی

اثاار   «کشااندها را بااه تصااویر میها تننش بین دولت کردن سیاست خارجی؛ چگونه گفتمان فیلمبالیوودی»  ممقال،  هااین پژوهش

ها بر سیاست ثیر آنأهای مختلآ سینمای هالیوود و تاست که به بررسی گفتمان  2015عظمت رسول و مودسیر مختار در سال  

جادوی بالیوود در خانه و »ای پرداخته است. کتاب دیگری که در این زمینه وجود دارد، های مختلآ منطقهخارجی هند و تنش

ثیر بااالیوود را باار أآوری مقالات مختلآ از نویسااندگان متفاااوت اساات و تاا اثر آنجالی گرا روی است. این کتاب جم   «خارج

 ممقالاا   ۀنویسااند  «برناادکردن بااالیوود جدیااد»کند. ازجمله در فصل اول با عنااوان  هند بررسی می  مهای مختلآ در جامعپدیده

عنوان محصااول پردازد و آن را بهود در سینمای تجاری و جریان اصلی هند میو ثیر برند بالیأراگاوندرا منتقد هندی به بررسی ت

ارتباااط »کیشان تاشو نیز در کتابی با عنااوان  ها داشته است. دایاثیر عمیقی بر زندگی هندیأگیرد که تفرهنگ ترکیبی در نظر می

به بررسی نقش بالیوود در گسترش قدرت نرم هندوستان در مناااطق پیرامااونی آن پرداختااه   «برقرار کردن قدرت نرم هندوستان

 قاره و جنااوب آساایاشبه ماست. وی اذعان کرده است که قدرت نرم هندوستان و سینمای آن باعث هژمونی این کشور در منطق

اثاار جاناتااان ماتساایتز و پااام پایااانو  «شدن فرهنگ عامه، از هالیوود تا بالیوودجهانی»  مها، مقالشده است. ازجمله دیگر پژوهش

هااالیوود و بااالیوود  مشدن سینماهای محبوب دنیااا از طریااق مقایساا یندهای جهانیااست. نویسندگان در این مقاله به بررسی فر

ثیر مهماای باار گسااترش جهااانی فرهنااگ عامااه أداری تاا شدن اقتصاد و سرمایهاند که جهانید کردهکیأاند و بر این امر تپرداخته

هااای مااورد بررساای و جدیاادبودن ایاان حااوزه در زبااان فارساای، ازطریق بالیوود و هالیوود، گذاشته است. با توجه به پژوهش
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زمینه را در رابطه با مطالعات جنااوب آساایا و   مطالعاتی در این  پژوهش حاضر تلاش کرده است تا با تمرکز بر این حوزه، خلأ

 سینما و قدرت ملی بپردازد. مقاره، پر کند و از دید جدیدی به رابطشبه

 شدهپسند تجاریشناسی بالیوود؛ سینمای عامهمفهوم -2

که برآمده از مباحث ژورنالیستی است، به صاانعت   شود. اصطلاح بالیوودعنوان بالیوود شناخته میسینمای تجاری هند اغلب به

آنلاین، محتوای تبلیغات و...   -های چاپیها در هند ازجمله تلویزیون، سینما، رادیو، رسانهرسانه  هممفرهنگی اشاره دارد که بر  

بااالیوود دلالتاای  واژۀ ،شود. برای برخاایغالب شده است. دو نگرش مثبت و منفی در هند و دنیا برای بالیوود در نظر گرفته می

امااا باارای برخاای  ؛یعنی هااالیوود اساات  ،سازی جهانفیلم مترین کارخانکیفیت از غنیمنفی و مبتنی بر یک نسخم تقلیدی و کم

فاایلم  1000از لحاظ تعداد تماشاگران و تولید فیلم )  زیراهای دنیا است،  دیگر، این نوع سینما نشانم نوعی رهبری هند بر رسانه

های دیگااری ازجملااه سازی هندوستان، به زبانهای صنعت فیلمددار دنیا است )به جز سینمای هندی، سایر فیلمرکو در سال( ر

سازی هندی براین بالیوود در دو جهت ضمنی و افتخاری اشاره به صنعت فیلمعلاوه  .شوند(.. تولید می.تامیل، تلوگو، بنگالی و

اسااتودیوهای هناادی در شااهر بمبئاای و  فیلم از ژانرهای مختلآ را در 1000تقریباً هرساله و  است که در شهر بمبئی قرار دارد

( بااود. حاارف ب برگرفتااه از نااام Bombayمبنا نام قبلی بالیوود، سینمای بمبئاای )کند. برهمینمنطقم ماهاراشترای آن تولید می

تقریباً دو سال بعد از اختراع تصویر متحاارک های قوی است. صنعت تولید فیلم در هند  بمبئی است. سینما در هند دارای ریشه

ها در هنااد در سااال سازی رسانهالمللی و خصوصیهای بینتوسط برادران لویمر در فرانسه، آغاز به کار کرد. با ورود تلویزیون

یااک   نگی بااا همکاااریک یک تلویزیون هنااگ  ،های هندی دچار تغییرات ساختاری شد. در اولین قدم، سناریوهای رسانه1991

 ای را در هند شروع کردند.ان، پخش ماهواره.ان.سی  مخبری هند و همچنین شبک  مشبک

( Open skies policyسازی، سیاست جدید دولت با نام آسمان باااز )بعد از انجام اصلاحات ساختاری در هند و خصوصی

های خااارجی ازجملااه های سرگرمی شبکهای، به برنامههای منطقههای هندو و دیگر زبانبه مخاطبان اجازه داد تا در کنار کانال

های سااازان هناادی از برنامااهاین اماار باعااث تقلیااد هوشاامند فیلم .(Rao, 2010: 2) های هالیوودی نیز دسترسی پیدا کنندفیلم

سااازان، لمای توسااط فیای با نوعی تقلیااد هوشاامند فرهنگاای و رسااانهرشد بالیوود ارتباط گسترده  ،اساسخارجی شد. برهمین

طور مکرر به سااینمای تقلیاادی به ،کنندگان هندی دارد. با توجه به این نکته، برچسب بالیوود در سینمای هندنویسندگان و تهیه

یید ایاان نکتااه اساات کااه أدهندۀ تاین نشان .(Matusitz and Payano, 2012: 124) هند از هالیوود )سینمای آمریکا( اشاره دارد

 مبالیوود به دو نکت  ،اساساند. برهمینکس جذاب، نام بالیوود را برای سینمای هند انتخاب کردهوسازان هندی در یک پارادفیلم

ون کند و در این زمینه خود را ماادیها اذعان میسازان هندی از آمریکاییاول اینکه، به تکرار تقلیدوار فیلم ممهم اشاره دارد. نکت

سااینمای هااالیوود نقااش  مهای خلاقاناا کند که ایاادهطورکلی بر این امر اذعان میداند و بهخصوص هالیوود میسینمای غربی به

مبتااذل از   رکند. بالیوود در عااین اینکااه بااا تکاارادوم متصل می  ممهمی در پیشرفت بالیوود ایفا کرده است. این امر ما را به نکت

ترین و عنوان یکی از بزرگتواند هژمونی هالیوود را به چالش بکشد. بالیوود بهست، امروزه میسینمای هالیوودی شروع شده ا

اساس هند یکاای از معاادود عنوان یکی از ابزارهای اصلی قدرت نرم هندوستان است. برهمینثروتمندین صنای  فرهنگی دنیا به

(، حضور داشااته باشااد و بااا Mainstream cinemaاصلی )کشورهایی غیرغربی است که توانسته است در بازار جهانی سینمای 

هااای توجهی بااا تکنیکطور قاباالشناسی و روایات عاطفی بااالیوود نیااز بااهازجمله آمریکا رقابت کند. زیبایی  ،کشورهای غربی

ه مااورد های هالیوودی متفاوت است. بالیوود امروزه تصویر یک هند جهانی و محبوب را عرضه کرده است کاا جهانی و روایت 

 .(Rasul and Mukhtar, 2015: 12)  تحسین مخاطبان فراملیتی است 

بزرگ )رویااایی و فراتاار از  هایپردازیتوسعه، شخصیت های هندی در میان کشورهای درحالازجمله دلایل محبوبیت فیلم

سینمای بااالیوود بااه  .(Rajadhyaksha, 2009: 43) واقعیت(، سبک روایت ملودراماتیک و ترانه و موسیقی همراه با رقص است 
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فراملیتی پیونااد خااورده   ۀمرور زمان در یک سیر تکاملی، تبدیل به یک سینمای چندفرهنگی شده است که با تقاضاهای گسترد

های هندی، نقاط دنیا است. تثبیت مشروعیت جهانی سینمای بالیوود )فیلماشی از محبوبیت فزایندۀ آن در اقصیاست. این امر ن

های هندی هستند که بااا پسند هندی یا سینمای بمبئی، سبک خاصی از فیلمهای عامهفیلم-هندی    مسینمای بمبئی، سینمای عام

( -شااوندهای اکشن به دور از واقعیت شناخته میمردسالار همراه با جلوه  ۀردپروری گستاغراق در داستان، رویاپردازی، قهرمان

شااوند و تولیااد های ساابک هناادی در غالااب بااالیوود تعریااآ میتر در هند است. امروزه اکثر فیلمگزرشاخصی از تحولات ب

ها شااده ک بمبئاای بااا دیگاار ساابکبالیوود باعث ادغام سینمای سب  ،مبناتجاری مبنای اصلی سینمای بالیوود شده است. برهمین

 ها، همراه با ابتکارات جدید دولتی، باعث رشد شتابان تغییر در صنعت فیلم هند شده است.است. تغییر دورنمای رسانه

 جانبه در راستای برندسازی تصویر هندوستان جهانیهمه ۀسیاستگذاری دولتی و همسازی سینما و توسع -2-1

سااازی، باعااث ( و تعمیم آن بااه حااوزۀ فیلمIndustry status) «وضعیت صنعت »، با تصویب سیاست 1998دولت هند در سال 

سازی به صنعت تغییاار نااام اساس حوزۀ فیلمسازی شد. برهمینفیلم  ۀهای زیربنایی و افزایش اعتبار دردسترس در حوزحمایت 

 های اقتصادی و مالیاتی مختلفی برخوردار شدهای مختلآ برای صادرات و مشوقها از معافیت هپیدا کرد و به مانند دیگر حوز

(Mehta, 2005:139). مدولت به بانک توسع ( صنعتی هندIndustrial Development Bank of India اجازه داد که با ارائم وام )

دولت اصلی را تصویب کرد که بر مبنااای  ،براینهکنندگان، راه را برای سودآوری این صنعت مهیا کند. علاوسازان و تهیهبه فیلم

اساس کلیت ایاان صاانعت های هویت ملی و قدرت نرم هند باشد. برهمینگرفتن، منوط به محتوای فیلم و گسترش ایدهآن وام

 ؛(Schaefer and Karan, 2012: 61-62) کااردباید به گسترش تصویر مثبت هند و افزایش قاادرت ناارم ایاان کشااور کمااک می

هااای مختلفاای را سااازی، معافیت گذاری در صنعت فیلمگذاران خارجی برای سرمایهبراین دولت درجهت تشویق سرمایهعلاوه

افاازار، کااامپیوتر و گذاری از حااوزۀ مخااابرات، نرمها در نظر گرفت. از نتایج این پشتیبانی رسمی، تغییر جهت ساارمایهبرای آن

سازی بود. صنعتی که تا قبل از این قانون، شفافیت مااالی آنچنااانی نداشاات. از نتااایج مای، به صنعت فیلهای رسانهدیگر بخش

های های کابلی، شاابکهازجمله ماهواره  ،های مختلآروزشدن محتوای بالیوود از طریق روششدن و بهالمللیدیگر این امر، بین

مصرف جهانی متصل کرد.   مزی  و تولید هالیوود را به شبکگذاری جدید، شبکم تو آنلاین اینترنتی، تلفن همراه و... بود. سرمایه

-FICCI) خصوص در بین کشورهای آسیایی و آفریقایی گسترش دادبه  ،نقاط دنیاالیوود مخاطبان خود را در اقصیبطریق  ازاین

KPMG, 2015سااازی و یلم( این امر منجر به تحول عظیم در صنعت فیلم هندوستان شد و متعاقباً وظایآ سفارشاای صاانعت ف

مبنا سینماگران هندی تشویق شدند که مبنایی جدید برای صاانعت های فرهنگی و اقتصادی آن را کاهش داد. برهمینمحدودیت 

های های خارجی، اقتصادی و تجاری کلان هنااد متناسااب باشااد. دولاات بااا سیاساات فیلم هندوستان طراحی کنند تا با سیاست 

 سینماگران هند گذاشت: ۀدو هدف مهم را برعهد ،تشویقی

 .های جدید دولت هندنخست، تحول در هویت هندی و ساخت تصویر و برندینگ ملی هند برمبنای سیاست 

 همراه با سودآوری از طریق صادرات گستردۀ صنعت سینمای هند به جهانِ  ،سازی خارجی برای سینمای هندمخاطب   ،دوم

 .(Raghavendra, 2012: 32) بر برندینگ و تصویر ملی هند بزرگبا تمرکز  ،توسعهدرحال

گذاری صاانعت گذاران متنوع وارد حوزۀ سرمایهی صنعتی، سهامداران و سرمایهراذهمزمان با آزادسازی اقتصادی و سیاستگ

قاباات تئاترهااا و صااحنم ر ،سازی هند شدند. شهرهای بزرگ هندی مثل بمبئی، دهلی، بنگلور، کلکتااه، حیاادرآباد و چنااایفیلم

طور های مختلآ شدند. اگر تا قبل از این سینماهای مختلآ در شهرهای بزرگ تنها یک فیلم را در مدت زمااان معااین بااهفیلم

صحنم رقاباات و اکااران تئاترهااا و  ،سینماهای مختلآ شهرهای بزرگ هند ،کردند، بعد از اجرای این سیاست مشترک پخش می

تاای در هنااد، .سااازی باازرگ و رشااد صاانعت آیهای فیلم، همزمان بااا گسااترش شاارکت 1990های مختلآ بود. در دهم  فیلم

های سینمایی، گسااترش پیاادا کاارد. های جدید موسیقی فیلمهای بازاریابی و تبلیغات، استودیوهای سینمایی و سبکسایت وب
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های مطبوعاتی با سااتارگان، جدیدی در هند شکل گرفت که مختص سینمای هند شد. مصاحبه  هایهمزمان مطبوعات و رسانه

همزمااان،  .(Bose, 2006: 32) ها بااودهای هندی و... کار تخصصی ایاان رسااانهسلبریتی مها و زندگی روزانپیگیری اخبار فیلم

ای طور فزایناادههای بالیوودی بعد از این زمان، بهیلمهای جدید، دور بالیوود شکل گرفت. سیر فای از صدها نوع از رسانهدایره

دهندۀ شیفت رابطم در حال تغییر هند با اقتصاد جهانی از طریق تصویرسازی ترکیبی بین مبانی هویت ملی و جهانی هنااد نشان

ها داد زیااادی از هناادیالمللی، تعدر هند و همزمان با خروج هند از انزوای بین  1990هستند. از زمان آزادسازی اقتصادی دهم  

 ؛های فرهنگی و هنری دنیای غرب شدها با پیشرفت هندی  مبه خارج از کشور سفر کردند. سفرهای خارجی باعث آشنایی اولی

ها بر تحولات داخلی در هند، عملاً مااوج جدیاادی را ثیر آنأبراین ترکیب بالای دیاسپورای هندی در خارج از کشور و تعلاوه

های هنااد در کنااار هناادی  مرفتاا کرده و خارجکرد که برگرفته از تفکر هنری، سیاسی و فرهنگی قشر تحصیل  وارد سینمای هند

 مهاجر در نقاط دیگر دنیا بود.

ثیر بپذیرد. این امر بااه گسااترش أاین عوامل باعث شدند تا سینمای هند، از موج جدید فرهنگی و هنری برگرفته از غرب ت

ا نیز کمک فراوانی کرد. افزایش فزایندۀ تقلید جامعم هناادی از ساابک زناادگی مصاارفی نخبگااان بازار بالیوود در دیگر کشوره

ثیر مستقیمی باار صاانعت سااینمای هنااد گذاشاات. أکردند، تهندی و همچنین نسل دیاسپورای هندیانی که در خارج زندگی می

ت عظیماای در ساابک زناادگی نساال جااوان های بالیوودی باعث تغییااراها و درامگسترش نمادها و سبک زندگی غربی در فیلم

ها، ها و کافااههاها و مدهای جدید، مراکز خرید بزرگ غربی، خااوردن و نوشاایدن در باشااگهندی شد. نمایش جواهرات، لباس

متوسااط  مهای طبقاا .. همه تحولی عظیم در زندگی هندی.قیمت وهای گرانقیمت، هواپیماها و ماشینهای ورزشی گرانفعالیت 

کاام وار در جامعاام هنااد، کمزیستی و فقر و شیوۀ زیست گاناادیشدن، سبک زندگی همراه با سادهایجاد کرد. همزمان با جهانی

ستیزی نبود، زیستی و ظلمهای هندی تنها نماد سادههای بالیوودی داد. دیگر قهرمان فیلمجای خود را به زندگی لوکس در فیلم

های سنتی جهانی و ارزش  مهای مدرن جامعاش با ارزشیک انسان هندی مدرن بود که سبک زندگیبلکه وی ثروتمند و نماد  

تقلید ترکیبی و هوشمند از غرب، سینمای هند و جامعم هند را به سمت   ،اساسهندی ترکیب شده بود. برهمین  مپرستانو میهن

 شدن پیش برده است.جهانی

 های دیجیتالینقاط دنیا؛ جذابیت فرهنگی در عصر رسانهدر اقصیبالیوود و گسترش برندینگ ملی هند   -2-2

( متشکل از برزیل، روسیه، هند، چین و آفریقای جنااوبی( BRICSای )هند از اعضای کلیدی سازمان بریکس )سازمان فرامنطقه

سااازی ترین صاانعت فیلمپیشرفتهاساس دارای  درصد تولید کل دنیا است و برهمین  20است که تولید ناخالص ملی اعضای آن  

، 2020دهااد کااه تااا سااال  نشااان می  2013انسانی سازمان ملل در سال    متوسع  م. گزارش سالاناست در بین کشورهای بریکس  

 یاقتصاد تولیدی چین، برزیل و هند روی هم از مجموع تولیدات ایالات متحده، بریتانیا، کانادا، فرانسااه، آلمااان و ایتالیااا، پیشاا 

تر جنوب، سااری -صورت افقی برمبنای تبادلات جنوبکند: مبادلات اقتصادی بهطور که گزارش اشاره میفت. همانخواهد گر

هااای ارتباااطی توسااعه از طریااق کانالکند. مردم کشورهای درحالترش پیدا میسجنوب گ -از محور مبادلات و تبادلات شمال

های ها و سااازماندنبال پاسخگویی بیشتر همزمان از طرف دولت مبنا بهگذارند و برهمینهای خود را به اشتراک میایده  ،جدید

بار در طول قرن، رشد اقتصااادی و تغییاارات اجتماااعی را نخستینعنوان یک کل، برای  مبنا جنوب بهالمللی هستند. برهمینبین

ائتلاف کشورهای جنوبی دنیا نقااش مهماای در عنوان بخشی از هند به .(UNDP, 2013: 123) بردصورت همزمان به پیش میبه

 بندی شمال و جنوب خواهد داشت.آیندۀ این منطقه از جهان در تقسیم متوسع

تی است. در زمینم ارتباطات آنلایاان و تلفاان همااراه و .سری  هند، ارتباطات و صنای  آی  مهای اساسی توسعیکی از حوزه

های چاااپی هنااوز د یک انقلاب استراتژیک است. برخلاف غرب، رسانههمچنین تولید و توزی  محصولات فرهنگی، هند شاه

های بااراین هنااد، شاابکهعلاوه؛ (Thussu, 2016: 420نامه در جهااان اساات )زورترین بازار در هند پرطرفدار هستند. هند بزرگ
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بااه اناادازۀ کاال   یعناایونی  کانال خبری و تلویزی  400های مختلآ دارد. این کشور دارای  تلویزیونی اختصاصی زیادی در زمینه

سااازی دنیااا اساات. ترین صنعت فیلمهند دارای بزرگ ،براینعلاوه ؛(2015های تلویزیونی و خبری اروپا است )آمار سال  کانال

-سبک خاصاای از موساایقی ترکیباای پنجااابی-  اساس نمایش محصولات فرهنگی )از سینمای بالیوود تا موسیقی بانگرابرهمین

مناادی تال باعث رشد علاقهیهای دیجتوجهی افزایش یافته است. انقلاب عصر اطلاعات و گسترش شبکهصورت قابلغربی( به

الاصاالی شااده میلیون مهاجر هندی 25ازجمله  ،به موسیقی و سینمای هند و جذب مخاطبان گسترده در بین کشورهای مختلآ

)هند بعد از چین دارای دومااین جمعیاات باازرگ دیاسااپورای هناادی در دنیااا اساات(   کنندکه در نقاط مختلآ دنیا زندگی می

(Thussum, 2013: 87).  هااای بودن تلویزیونای جهااانی و دردسااترسشدن محاایط رسااانهگیر و خصوصیحذف قواعد سخت

و متنااوعی قاارار داده اساات.   المللی جدیاادهای آنلاین، محتوای بالیوود را در اختیار مخاطبان بیندیجیتال و سیستم-ایماهواره

، باعث جذابیت بیشتر 1990ای در بازارهای سودآور ایالات متحده و اروپا در دهم  های ماهوارهگسترش بالیوود از طریق پلتفرم

های آکادمیک زیادی وجااود دارد کااه در رابطااه بااا بااالیوود و ها و دورهاساس امروزه جشنوارهسینمای هند شده است. برهمین

وزیر سابق هند، خوبی در سخنرانی نخست این نکته به. (Gehlawat, 2015: 54-55) شودعامه تولیدشده در آن، ارائه میفرهنگ 

کنااد نمااود پیاادا می 2008( برای کارکنان بخش سرویس خدمات خارجی هند در سااال Manmohan Singhمانموهان سینگ )

روابط فرهنگی و صنعت فیلم هند و بالیوود را در نظاار بگیریااد.   »قدرت نرم هند یکی از ابزارهای مهم سیاست خارجی است.

بنابراین این یک روش جدیااد از  ؛کنندفیلم هندی صحبت می  بارۀخصوص خاورمیانه و آفریقا، همه دربه  ،روممن هرجا که می

از قدرت دیپلماتیک هند المللی است. برندینگ ملی هند، بخش اساسی  ثیرگذاری هند و نقش رو به افزایش آن در محیط بینأت

های بالیوودی برای گسترش بازار آن های فراملی در تولید فیلمارزش ،های اخیردر دهه .(Thussu, 2013: 134« ).در دنیا است 

گذاری برای ساخت فیلم در اساس استفاده از بازیگران خارجی، سرمایهبرهمین  ؛و افزایش قدرت نرم هند، گسترش یافته است 

هایی که به زبان هندی نیستند و... ازجمله مواردی است که در بااالیوود های مختلآ برای فیلمکشورهای دیگر، تولید زیرنویس

هااای هناادی را در پخااش فیلم ،(Melbourne- M. Gشرکت توزیاا  و انتشااار ام.جاای ملبااورن )، 2002شود. از سال دنبال می

 .(Hassam and Paranjape, 2010: 38)  ورهای استرالیا، نیوزیلند و فیجی آغاز کرده است سینماهای اصلی کش

هنااد وجااود دارد و تعااداد زیااادی   ممندان به فرهنگ عاماا فرهنگی بزرگی از علاقه  مشرقی، جایی که شبکدر آسیای جنوب

هااای هناادی اخیااراً در جنااوب بساایاری از فیلمکند، بالیوود توانسته است بسیار گسترش پیدا کند. دیاسپورا در آنجا زندگی می

برای کشااورهای   ایویژههای  کانال،  ZEEهای تلویزیونی مختلآ هندی ازجمله  براین شبکهعلاوه  ؛شوندشرقی آسیا ساخته می

هااا ای دارد، فیلمدر اندونزی، جایی که فرهنگ هندی، نفوذ مذهبی و تاریخ گسترده  این منطقه ازجمله تایلند و اندونزی دارند.

 .(Tambunan, 2012: 150) اندثیر گذاشتهأو موسیقی بالیوودی بسیار محبوب هستند و بر موسیقی محلی اندونزی ت

های هااا و برنامااههای خانوادگی و اجتماعی در مقایسه با سااینمای فردگاارای غرباای، محبوبیاات فیلمکید بر ارزشأارتقا و ت

مسلمان نیز افزایش داده است. با توجه به حضور تعداد زیادی مهاجر هندی در کشورهای   هندی را در بین مخاطبان کشورهای

عنوان مرکااز فارس، این منطقه به بازار خارجی اصلی برای بالیوود تبدیل شده اساات. دوباای بااهخاورمیانه و خلیج  معرب منطق

بااراین، هوشوهای تلویزیونی مرتبط با بالیوود اساات. علاها و  ها، برنامهتجاری خاورمیانه، امروزه میزبان ساخت بسیاری از فیلم

در این شهر یک پارک سینمایی ویژه برای بالیوود ساخته شااده اساات. بساایاری از هنرپیشااگان مطاارح بااالیوود بااه ایاان شااهر 

هااای بااالیوود سوم کل صااادرات فیلمیک،  1980اند. تا دهم  ها در دوبی خانه و زندگی تشکیل دادهآمد دارند و بیشتر آنورفت 

حاضاار بااا وجااود درحال .(Thussu, 2016: 422) فااارس بااودبرای جمعیت دیاسپورای هندی مستقر در کشورهای عربی خلیج

هندی هنااوز در بساایاری از کشااورهای عرباای محبااوب   هایهای سرگرمی فراگیر از سراسر جهان، فیلمبودن برنامهدردسترس

ترین ( یکاای از موفااق(B4U movies _ bollywood for youهای بااالیوود مثال بخش خاورمیانه کانال پخش فیلم برای ؛هستند
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ساایس أای هنااد، بخااش عرباای خااود را تهااای رسااانهبراین بسیاری از کمپانیعلاوه  ؛المللی هند است های تلویزیونی بینکانال

المللی زی هند است. این شبکه ازجمله اولااین ( متعلق به شبکم تلویزیونی بینZee Aflam) مثال کانال زی آفلام برایاند. کرده

 .(Thussu, 2013: 67) کندکند و در جهان عرب پخش میهای هندی را به زبان عربی ترجمه میهایی است که فیلمشبکه

ای در سیاست خارجی هند و تصویرسازی آن در رابطه با پاکستان داشته است. کشااوری کااه نقش گسترده  همچنین بالیوود

ساار گذاشااته اساات. ای با هند داشته است و چهار جنگ بزرگ را با این کشااور پشتِبه مدت چهار دهه روابط بسیار خصمانه

هااای نقش مهمی در پذیرش بالیوود در پاکستان دارد. دولت پاکسااتان، توزیاا  و نمااایش فیلم  اساس مسائل ژئوپلیتیکیبرهمین

طور پراکنااده در پاکسااتان ها بااهدی این فیلم.وی.مدت چهار دهه ممنوع کرده بود. با این وجود کپی ویدئویی و دیهندی را به

ها میسر شده است. از زمان لغو این برای اکثر پاکستانیهای هندی  ای، تماشای فیلمهای ماهوارهشد. با گسترش شبکهپخش می

 شوند و محبوبیت بالایی دارند.وفور در پاکستان نمایش داده میهای هندی به، فیلم2008ها در سال ممنوعیت 

های هناادی، نشااانم ساابک خاصاای از مدرنیتااه در های خانوادگی و برابری جنسیتی در فیلمبالیوود از طریق نمایش ارزش

شااود خوبی مشاااهده میپاکستان به مهای میانی جامعخصوص در طبقات متوسط و لایهامعم مذهبی پاکستان است. این امر بهج

همچنااین یااک گاارایش  .(Khan, 2012: 130) پاکسااتان اساات  متر مدرنیته در جامعو تماشای بالیوود بخشی از نمادهای بزرگ

صورت خیلی ناارم باعااث محبوبیاات ای مذهبی در بالیوود وجود دارد که بههسکولاریسم خیلی قوی در کنار حمایت از اقلیت 

های مذهبی، تساهل فرهنگی و برابری جنسیتی یکاای ای که در زمینم اقلیت پاکستان شده است. جامعه  مفرهنگ هندی در جامع

 نقش مهمی در رابطم فرهنگی و عاطفی مردم هند و پاکستان دارد.  اساس بالیوودهای جهانی را دارد. برهمینترین رتبهاز پایین

 مخان، بر محبوبیاات بااالیوود در جامعاا ( با بازی سلمان2015) (Bajrangi Bhaijaan) فیلم برادر عزیز باجرانگی ،مثال برای

کند. در خود را در هند گم میپاکستان افزود. این فیلم یک ملودارام عاطفی و داستان یک دختر گمشدۀ لال پاکستانی بود که ما

گیاارد وی را بااه پاکسااتان و ناازد خااانواده کنااد، تصاامیم میخان شخصیت اصلی فیلم، زمانی که این دختاار را پیاادا میسلمان

مردی اساات  ،کتر اصلی فیلماچرخد. کارخان همراه با این دختر لال به پاکستان، میبازگرداند. داستان فیلم نیز حول سفر سلمان

های اش بازگردانااد و در ایاان راه مشااقت کند یک دختر پاکستانی مساالمان را بااه خااانوادههای قوی هندو که تلاش میبا سنت 

العاده بود و بسیاری از کارشناسان بر این اماار اذعااان شود. استقبال از این فیلم در پاکستان و هند فوقفراوانی بر وی تحمیل می

 کیاا پلماتید یدارهایاا ها و دنشساات  ریثأاز تاا  شتریب اریهند و پاکستان بس  مبود روابط جامعبر به  لمیف  نیا  شینما  ریثأتکردند که  

. وزیاار است که محل رقابت این کشور با هند نیز است، بالیوود بسیار محبوب   پاکستان  مکشور همسای  ،در افغانستان  بوده است.

، تعااداد 2001( در اولین دیدار خود از کابل بعد از سقوط طالبان در سال Jaswant Singhجاسوانت سینگ ) ،وقت هند مخارج

از مناب    2012ای که در سال  عنوان هدیه آورده بود. برمبنای گزارش محرمانهها بهزیادی فیلم و نوار موسیقی هندی برای افغان

ای مر اذعان کرده بودند که بااالیوود نقااش عماادهس منتشر شد، مناب  اطلاعاتی آمریکا در افغانستان بر این اکلیسایت ویکیوب

کید کرده بااود کااه أاساس این گزارش تگرایی و صلح در افغانستان دارد. برهمینها و عملکردهای ضدافراطدر گسترش اندیشه

ایم کااه د. »ما فهمیدهگرایی در افغانستان بازی کننای را در رابطه با صلح و مبارزه با افراطتوانند نقش عمدهبازیگران بالیوود می

ها و بازیگران مشهور هندی دعوت کنیم تااا توانیم از هنرپیشهبنابراین می ؛های بالیوودی در افغانستان بسیار محبوب هستندفیلم

 .(Burke, 2010« ).یندهای صلح، به افغانستان سفر کنندابرای افزایش توجه به مسائل اجتماعی و فر

های فانتزی هااالیوودی بودنااد و بااه های بالیوودی تبلیغ و جایگزین بسیار ارزانی برای فیلمدر چین دوران کمونیست، فیلم

روی کشورهای غرباای، کردند. بعد از بازشدن درهای چین بهها کمک میدولت کمونیست چین برای پروپاگاندای ضدغربی آن

( در چین Lagaan)  زمین  تا زمانی که فیلم بالیوودی مالیات بر  .تقریباً ناپدید شدهای هندی در چین افول کرد و  محبوبیت فیلم

، بااه اوج خااود رسااید و محبوبیاات 2009در سال  (Idiots 3نمایش داده شد. موفقیت سینمای هند در چین با فیلم سه احمق )
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دی .وی.های مختلآ فیلم از طریق دیهنسخ  بازیگر نقش اول این فیلم امیرخان در بین نسل جوان چینی بسیار گسترش یافت.

براین تماشای آنلاین آن در چین یک رکورد بزرگ را نصیب سااینمای بااالیوود کاارد. نسااخم زبااان در چین پخش شد و علاوه

 .(Roy, 2012: 50) های تئاتر و سینما به نمایش درآمددر سرتاسر چین در سالن 2011چینی این فیلم نیز در سال 

هندی مستقر در پکن در گزارش خود به واکنش مقامات چینی در زمان پخش این فیلم اشاره کرده است:   مخبرنگار روزنام

های مختلااآ چااین ها را در رابطه با هند تغییر داد. این تغییر حتی در میااان مقامااات و وزارتخانااهاین فیلم کلیت ذهنیت چینی

را متقاعد کرد که چیزهای مشترک زیادی بین دو کشااور وجااود ها  شد. این فیلم مردم را محسور خودش کرد و آنمشاهده می

 .(Krishnan, 2012: 3) اساس بود که صنعت سرگرمی هند، راه خودش را در بازار گستردۀ چین باز کرددارد و برهمین

، رکااورد فااروش 2015( در سال ای فرازمینی)یک شخصیت افسانه  PKبا نام    ،محبوب هندی  مهنرپیش  ،فیلم بعدی امیرخان

تاارین ترین و پرفروشمیلیون دلار در بازار چین فروش کرد. این فیلم موفااق  17های هندی در چین را شکست و بیش از  فیلم

عنوان یکی از مناب  قاادرت ناارم و ازجملااه عواماال فیلم هندی در بازارهای خارجی بالیوود بود. این امر نشان داد که بالیوود به

 تواند نقش مهمی را در ارتباطات دیپلماتیک و سیاسی با چین بازی کند.صویر هند، میساخت ت

توان بااه سااریال احساساای های این امر میمرور توانسته است راه خود را باز کند. از نمونهدر آمریکای لاتین نیز بالیوود، به

المللاای ، توانساات جااایزۀ بین2009ره کرد که در سال ( اشاIndia, A Love Story) انه«شقاهند؛ یک داستان ع»هندی  -برزیلی

درصد تماشا در تلویزیون برزیاال  81 ۀکنند( را برای آن به ارمغان بیاورد. این سریال توانست به آمار خیرهEmmy Awardامی )

ی، استرالیا، روساایه و جنوبی، اندونز ۀبراین توانست مخاطبان زیادی را در نقاط مختلآ دنیا ازجمله، کرهودست پیدا کند و علا

برزیلاای ساااخته شااد. -زمینم داستانی و فرهنگی هناادیپرمخاطب با یک پیش  مقسمت از این مجموع  206پرتغال، جذب کند.  

هااای هناادی، برداری شد. رشد و گسترش جذابیت بالیوود و بااازار رو بااه افاازایش فیلمبخش اعظمی از مجموعه در هند فیلم

دومین قدرت اقتصادی   ،سازی آمریکایی در بالیوود شده است. هند بعد از آمریکاهای فیلمرکت گذاری گستردۀ شباعث سرمایه

رساند. نزدیکی ژئااوپلیتیکی هنااد بااه آمریکااا بعااد از دوران است که سینمایش جهانی است و سود فراوانی را به این کشور می

ی، باعث شده است تااا ایاان کشااور، در زمیناام رشااد و جنگ سرد و کمک آمریکا به هند برای گسترش اقتصاد نئولیبرالی بازار

همکاااری بااالیوود و هااالیوود وارد فاااز  بعااد،بااه  2002شدن آن به هند کمک کند. از سال گسترش بالیوود و بازاری و تجاری

 .(O'Neill, 2013: 257)  جدیدی شده است 

 های جهانی: وحدت در کثرتبالیوودیزاسیون هندی و همسازی برندینگ و هویت ملی هند با ارزش -2-3

افکنده است. این امر به این معنااا اساات کااه   هها سایابعاد زندگی هندی  همم(، بر  Bollywoodizationامروزه، بالیوودیزاسیون )

ثیر گذاشااته أها تابعاد زندگی فردی و اجتماعی هندی  همموجود آورده است که بر  بالیوود سبک جدیدی از زندگی مدرن را به

ای های مبتنی بر توزی  و مصرف فرهنگاای گسااتردهبالیوودیزاسیون، فعالیت  ،اساسبرهمین .(Rajadhyaksha, 2003: 25) است 

بر مدیریت تصویر ملی هند شود و علاوهسازی و آزادسازی اقتصادی کنترل میشدن، خصوصیاست که توسط نیروهای جهانی

های پرجمعیت هندی نیز فااراهم شدن برای تودهپذیری سیاسی متناسب با جهانیآن، مبانی و منابعی را برای جامعه  و برندینگ

کااردن، هنااد، محلی مهااای جهااانی در جامعاا یابی و همسااازی ارزشسازان بااالیوودی باارای ساااخت کرده است. استراتژی فیلم

کردن ینااد هناادیاهااای بااالیوودی فرهااا از طریااق فیلملیوودی بااود. آنهای باها ازطریق فیلمکردن آنن و اختصاصیدکرتعدیل

(Indianizingارزش )هند پیاده کرده مهای جهانی را در جامع( اندGanti, 2002: 281).  صنعت فیلم هندوستان از طریق ترکیب

و تااا حاادودی بااه انتظااارات  های جهانی، توانسته است، سلیقم مخاطبان هندی را با فرهنگ مدرن ترکیااب کناادبصری و قالب 

های مختلآ هند است که هر کدام ای از طبقات و فرهنگمنظور از مخاطبان هندی، ترکیب گستردهمختلآ جامعه پاسخ دهد.  

پااذیری سااازی جامعهخوبی توانسته است بااا صاانعت فیلمهای جهانی دارند. بالیوود بهادراک متفاوتی از مناب ، مسائل و ارزش
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بااالیوود، گسااترش پرسااتیژ اجتماااعی هویاات هناادی ازطریااق کار بباارد.  در رابطه با مخاطبان مختلآ هندی، بااهای را  گسترده

 های تحت کنترلش است.سرزمین هممهای جهانی و همزمان افزایش اقتدار سیاسی هندوستان بر رسانه

 Unity in) «کثرت-وحدت در تنوع» ،ردگیای برای توصیآ هند در بالیوود مورد استفاده قرار میطور گستردهعبارتی که به

Diversityها هندی را در یک جااا جماا  توان از طریق آناند که دو چیز است که می( است. برخی دیگر به این امر اذعان کرده

هند، نقش مهمی در تعریآ و طراحی احساس ملیاات در ذهاان  مبالیوود و کریکت. سینمای عام :ند ازاکرد. این دو چیز عبارت

که اولین فیلم هندی ساخته شده، صدها فیلم هندی مهم وجود داشته است کااه  1913از سال  .(Karthikeya, 2018) دم داردمر

ازجمله   ؛اندهای متفاوتی را دربرگرفتهها حوزهاز خودگذشتی برای ملت را نمایش داده است. آن  پرستی، شجاعت وحس وطن

شااورش، مدرنیتااه،   برای آزادی، دخالت خارجی و جنگ، ورزش، مباحث تاریخی ازجمله تاریخ میانه و قرون وسطی،  مبارزی

به ملاات بودن و مسئولیت و وظایآ مختلآ نسبت افتخار به هندی  ،ها. موضوع اصلی این فیلم...  پیوستن هند به نظام جهانی و

 خوبی بازسازی شود.متکثر هندی به مدر جامعاست. همین امر باعث شده است تا مفهوم ملیت هندی 

نفس بااالایی الیوود باعث تولید تعریآ جدیدی از هند خلاق شده است. هندی که مردم و نخبگانش دارای اعتمادبااهببرند  

کااه ها کمک کرد تا درک جدیدی از هندوستان پیدا کنند. دیاسپورایی  الیوود در میان دیاسپورای هندی، به آنبهستند. گسترش  

کردن هیچ اتصال عینی با هند و فرهنگش نداشتند. نقش دیاسپورای هندی در جهانی  ،نسل جدید  ویژهها بهبخش اعظمی از آن

صااورت غیرمسااتقیم در ها از طریق سینمای بالیوود باعث شده در کشورهای مختلآ بهجذب آن  ؛ زیراالیوود بسیار مهم است ب

بخش اعظمی از سودآوری سااینمای هنااد، متعلااق بااه  .(Bandyopadhyay, 2008: 85) جایگاه سفرای فرهنگی هند قرار گیرند

گذاری عظیماای باار سازان بالیوود، سرمایهبرنامه  سازان ومثال فیلم  برای  ؛بازار دیاسپورای این کشور در انگلستان و آمریکا است 

 دهد.پنجم درآمد جهانی بالیوود را تشکیل میاند. بازار بریتانیا، یکهای جهانی کردهعنوان مرکز رسانهروی شهر لندن به

بندی هویت ملاای هندوسااتان، بعااد از اسااتقلال ایاان یابی و استخوانترین عوامل موفقیت ساخت سینمای هند ازجمله مهم

هندوسااتان وجااود دارد،   مجامع  های قومی، مذهبی، اقتصادی و... که امروزه دربحران  هممکشور از بریتانیا بوده است. با وجود  

هویت ملی توانسته است بدون وابستگی به قومیت، زبان یا فرهنگ خاصی دوام بیاااورد. سااینمای بااالیوود ساااختی متکثاار بااه 

هااا و مااذاهب هااا، فرهنگهااا، زبانهویت هندی داده است. این بدان معنا است که اصولاً هویت ملاای هناادی فراتاار از قومیت 

هااا ایسااتاده اساات و این هماامهندوسااتان، فراتاار از  موستان است. یعنی در عین وابستگی به کثاارت جامعاا گوناگون داخل هند

دوستی، تکثر، تمامیت ارضاای و ازخودگذشااتی در راه وطاان بااه مفهومی فراتر از قومیت، مذهب یا فرهنگ خاصی است. وطن

عنوان ها بااهیابی آنای در ساخت وود نقش گسترده.. ازجمله اصول اساسی است که بالی.دور از قومیت، رنگ، پوست، مذهب و

بلکااه دقیقاااً  ،های هویتی ملت هندوستان داشته است. ملت در هندوستان نه مفهومی قومی، مذهبی، فرهنگاای و...بخشی از پایه

ود در آن عنوان یک کل مفهومی و کثاارت موجاا اساس هویت ملی پیوند محکمی با هند بهها است و برهمینچیزی فراتر از این

صورت یک مجموعه و کثرت آن، هویاات ملاای هناادی نیااز در صورت فروپاشی مفهوم کلیت هند به .(Pilla, 2012: 46) دارد

تصااویری از  بندی این مفهوم مدیون سینمای بالیوود است. بالیووددیگر وجود خارجی نخواهد داشت. بخش اعظمی از ساخت 

های جدید مهاجر هند در غرب که عملاً به جز پدر و مادر یا پدربزرگ هند به دنیا ارائه داده که حتی دیاسپورای هندی و نسل

اند و بخشاای از تاریخی کلی، چیز دیگری برای اتصال خود به هند ندارند، جذب هویت هندی شده مو مادربزرگ و یک حافظ

 دانند.وستان متکثر میوجود خود را برآمده از هند

 گیرینتیجه -3

)برمبنای فرض اساسی این پژوهش( نقش مهمی در تصویرسااازی و ادراک برناادینگ بالیوود طور که مشاهده شد، امروزه همان

ذعااان انتقادهای فراوانی به سینمای هند شده است. منتقدان داخلی بالیوود بر ایاان اماار ا کند.الملل ایفا میملی هند در نظام بین
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هااا های اصلی بالیوود توصاایآ کننااد و از آنتوانند زندگیشان را برای جریانتعداد کمی هندی هستند که می اند که اصولاًکرده

شااود باعااث می ؛ زیاارااش، تصویر هند واقعی نیساات گویند بالیوود در شکل کنونیها میبخواهند، آن را به فیلم تبدیل کند. آن

و تصااویری رویااایی از هنااد داشااته   سیستماتیک فقر، تبعیض و فساد در هند توجه نکننااد  -هندی، به عوامل ساختاری  فقرای

هااای کننااد. گروهگذاری میالمللی است که در بالیوود و اقتصاد هند سرمایههای بینباشند. این امر به سود طبقات بالا و شرکت 

طبقاتی و تبعاایض در   مدانند که با بازتولید فقر، فساد و افزایش فاصلداری میسرمایهسیاسی رادیکال، بالیوود را بخشی از نظام  

هااای آن در جامعاام مااذهبی و ساانتی هنااد داری و ارزششدن نفوذ سرمایهدادن آن، باعث گستردههند و با طبیعی جلوه  مجامع

کننااد. بااا وجااود ر خودشان را طبیعاای قلمااداد میها فقکه آنطوری  ؛دهندها هندی را به فقر مفرط عادت میشود و میلیونمی

ها شمار، هرروزه شاهد گسترش نقش بالیوود در زندگی سیاسی، مذهبی، اجتماااعی، اقتصااادی و فرهنگاای هناادیانتقادهای بی

های این سینما شده است. امروزه بسیاری از موضااوعات و هستیم. نقدهای اساسی به سینمای هند باعث بهبود و رشد خلاقیت 

های داخلاای و آیااد. کشاامکشهای اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و سیاسی هند از طریق سینمای بالیوود به نمایش درمیبحران

مثال، امروزه صنعت سینمای هند نقش مهماای   برای  ؛شوندهای مختلآ آن از طریق بالیوود ارائه میحلالمللی سیاسی و راهبین

کنااد. بساایاری از مشااکلات فرهنگاای، هند و پاکسااتان بااازی می مردم عادی جامعهای سیاسی و فرهنگی بین مدر کاهش تنش

شوند. این سینما امروزه نقااش ها ازطریق بالیوود، نمایش داده میهای آنحلاجتماعی و دینی برآمده از ساختار سنتی هند و راه

شمار از بالیوود، نقش ایاان سااینمای تجاااری در کسااب با وجود انتقادهای بیکند. یک ابزار آموزشی و فرهنگی را نیز بازی می

بندی هویت ملی هندی و ایجاد بازار کار جدید باارای سود حداکثری در بازار جهانی، تصویرسازی مثبت از هندوستان، ساخت 

زیاااد، فقاار و   سینمای بالیوود، تصویر جهانی مثبت از هند را )با وجود جمعیت   ،براینعلاوه  ؛ها هندی، انکارناپذیر است میلیون

اقتصااادی بااه هنااد شااده اساات.  مها گردشگر و سرازیرشدن سرمایفساد و نابرابری مفرط( گسترش داده و باعث جذب میلیون

در تصویرسازی و گسترش مثبت برندینگ ملت هنااد در دنیااا،  یاساس بالیوود و صنعت فرهنگی هند امروزه نقش مهمبرهمین

 افزاری هندوستان است.ای قدرت نرمکند و بخشی اساسی از ابزارهایفا می
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